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super zivili skozi lethe Case
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Povprasevanje po slovenskih lokalnih
pridelkih in izdelkih

Kupci se vedno bolj zavedajo pomena lokalne hrane in
pomena kratkih verig v dobavi zivil

Zelja po sezonski lokalno pridelani hrani (sadje, zelenjava)

boljsa kvaliteta (svezina, optimalno dozorela, visjo biolosko vrednost,...)

podpora lokalnim kmetom, razvoj podezelja, ...

- Zato vedno bolj is¢ejo in kupujejo slovenske lokalne pridelke in
izdelke

- To so zaznale tudi trgovske verige in zacele promovirati lokalne
dobavitelje (kmete), ponujati lokalne pridelke in izdelke
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Povprasevanje po slovenskih lokalnih
prldelklh in izdelkih

Trgovske verige promovirajo kratke dobavne verige in
lokalne kmete tudi z namenom, da promovirajo svoje trgovine.S
tem dajejo obcutek kupcem, da podpirajo lokalno oskrbo. Dejansko
pa je ta ponudba lokalnih pridelkov in izdelkov v malem obsegu.
Tako je potem ponudba v trgovinah v vecji meri vezana na njihove
osnovne dobavitelje (obicajno iz tujine), trgovinske blagovne znamke,
izdelke od svojih interesnih dobaviteljev.

Dejstvo pa je, da v trgovinah ostanejo lokalni dobavitelji le, €¢e po
njih povprasujejo kupci ali pa ¢e so cenovno konkurencni
ostalim utecenim dobaviteljem v njihovi ponudbi.

Ce zelimo povecati delez oskrbe s
slovenskimi ziviliy moramo poskrbeti,
da je (bo) slovenska proizvodnja

konkurencna.
CENA KAKOVOST
SVEZINA
) PODPORA LOKALNI
BOLJSA STORITEV PROIZVODNJI
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Konkurencni polozaj slovenskih

kmetij

> naravnih pogojev za proizvodnjo (kaj lahko

pri nas proizvajamo, kaj boljse uspeva, ...)
o stroski proizvodnje (intenzivnost, velikost, ...)

° viSja prodajna cena (kvaliteta, boljsa

prepoznavnost, ...)

Znizevanje stroskov proizvodnje

¢ Velikost proizvodnje (znizevanje stroskov

na enoto proizvoda)
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Znizevanje stroskov proizvodnje

* Specializacijo proizvodnije, investicije v
sodobno tehnologijo

» Optimalna izkoriscenost objektov, strojev
in opreme

 Subvencije za investicije

Povecanje prihodka

* Visja kvaliteta (proizvodnija za dologeni kakovostni
razred)

° VeEja kolicina (manjsi manipulativni stroski,
pogajanje o visji ceni, manj dobaviteljev za kupca...)

° Izgradnja skladisc (viSje cene izven Casa spravila)
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Povecanje prihodka

* Proizvodnja in prodaja izven glavne sezone

Pokrivanje povrsin, postavitev tunelov,
izgradnja rastlinjakov

Stroski investicije
Stroski oskrbe (gretje)
Moznost prodaje (hitrost)
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Sezonsko gibanje cene paradiznika
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Sezonsko gibanje cene paradiznika
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Primer dobre prakse

* visSja prodajna cena
e dober marketing, dobra zgodba
¢ konkurencna proizvodnja

e prisotni v vseh trgovinskih verigah, ker
kupci povprasujejo po njihovih izdelki

Primer dobre prakse - @) 7¢10010(0

o Zelena tocka je lastni prodajni kanal (trgovina)
zadruge, ki zdruzuje vec kot 70 lokalnih
dobaviteljev
> Lokalno ponudbo dopolnjujejo z izdelki iz uvoza
> Oskrbujejo vec kot 100 javnih institucij
> Ponujajo vec kot 400 razlicnih pridelkov in izdelkov

° Inovativna ponudba: zabojcki za podjetja, zabojcki za
turistine nastanitve
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Povecanje prihodka — zasciteni
pridelki in izdelki

> Ekoloski pridelki in izdelki

o Zasciteni pridelki in zZivila (prekmurska sunka, prekmurska gibanica, prleska
tunka, stajersko-prekmursko bucno olje, kranjska klobasa, ...
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Povecanje prihodka — zasciteni
pridelki in izdelki
 povecajo se stroski
omejena proizvodnja, kontrola, evidence, certifikat

problem velikosti proizvodnje (kapaciteta)

* visja cena izdelkov zaradi zascite izdelkov

moznost sofinanciranja promocije pridelkov in
izdelkov

cena prekmurske gibanice
* pred zascito 2 €/kos

* trenutna cena 3 — 5 €/kos

16
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Primer dobre prakse —m

Prekmurska

Sunka

(¢]

(¢]

osnovna dejavnost: predelava mesnih izdelkov

dodatna ponudba: trgovina z lokalnimi proizvodi,
spletna trgovina, restavracija

vzpostavljena kratka dobavna veriga: dogovorjena reja
prasicev na 7 kmetijah, lokalna oskrba z govedom

zasciteni izdelki: prekmurska Sunka, prekmurska
gibanica, kranjska klobasa

certifikat za ekolosko predelavo

ponudnik izdelkov Disi po Prekmuriju

POMODORO 5. MARZANO

\ DELAGRO SARNESE-NOCERINO
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Oblika prodajnih poti - povecanje

prihodka

Y]

Zbiranje in
skladisCenje

2

Kmetija

Dodelava in
predelava

/ Grosistiéna prodaja

%

| Neposredna prodaja >

Trgovina

X

Porabnik
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Znacilnosti neposredne prodaje

 Stalna prisotnost na kmetijah v preteklosti. Z
intenziviranjem kmetijske proizvodnje se zmanjsuje, na
mnogih kmetijah se popolnoma odpravi.

o Zacetna faza prodaje izdelkov s kmetije pri dodelavi in
predelavi kmetijskih proizvodov

» Obseg prodaje kmetijskih proizvodov 3 — 5 %, max 10 %,
vecji delez je v vecjih turisticnih krajih

e Z neposredno prodaje se poveca prihodek na kmetiji,
nastanejo pa tudi dodatni stroski

27

Znacilnosti neposredne prodaje

e Dobra moznost za doseganje dodatnega dohodka na
malih kmetijah

* Uspeh je v veliki meri odvisen od ljudi in celotne druzine,
ki se s tem ukvarja

14
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Vrste neposredne prodaje
* Na pragu kmetije

° Prodajalna na kmetiji

> Samonabiranje

: H"ll ;llﬂ#*!
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Vrste neposredne prodaje

* Prodaja izven kmetije
> Dostava na dom, Mobilna prodajalna
> Prodaja ob cesti ,Kmecka trznica
° Prodaja vecjim kuhinjam

(gostilne, hoteli, menze, sole, ...)

15
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Prednosti neposredne prodaje

* visja odkupna cena pridelkov in izdelkov

 prodaja proizvodov na visji stopnji dodelave

 dodatni zasluzek na kmetiji pri enakem
obsegu osnovne proizvodnje

e neodvisnost od posrednikov

e dodatna zaposlitev delovne sile

* moznost izkoriscanja slabo zasedenih
trznih nis

* takojsnje placilo

31

Slabosti neposredne prodaje

* velika poraba casa

» dodatne investicije (prodajni prostor, embalaza,
stroji za pakiranje in dodelavo)

» dodatno tveganje proizvodnje in prodaje
» dodatna obremenitev za vso druzino

e pogosta prisotnost kupcev lahko moti delo na
kmetiji

* tezko je slediti zakonskim zahtevam

32
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Znizevanje stroskov neposredne
prodaje

» Specializacija proizvodnje / povecevanje proizvodnje
° znizevanje proizvodnih stroskov na enoto proizvoda
° Posledica - prehod na posredni nacin prodaje

» Uporaba tujih storitev (predelava olja, mletje moke,
susenje, ...)

e Dodatna prodaja izdelkov iz drugih kmetij
(izkoristimo svoj prodajni prostor, razsirimo ponudbo)

33

Novi pristopi pri neposredni prodaji

e Prodaja v zabojckih
o Kmet sam trzi / trzenje preko neke skupine

> Komunikacija je preko interneta

» Dogovorjena dostava na dom

17
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Novi pristopi pri neposredni prodaji

* Partnersko kmetovanje
> Sodelovanje med pridelovalci in potrosniki
o Koristi kmetije — lazje planira proizvodnjo
o Koristi potrosnika — zagotovljena dobava hrane znanega
porekla

GREMO NA KOSTANIEVISKO TREZNICO!
PREDSTAVITEVY SISTEMA SKUPNOSTNEGA
NAROCANDIA

Kmetovalcl: Eelite prodabi vale pridelice Un Leclelice bres

]
EKOLOSK posreduilcoy, & vam ki do tege, da bl wre Un ure Eakell na

OTAVESEENA
POTROSNICA Kupei: Zelite ) sveio, pricet hrane pe

PARTNERSKO KMETOVANJE

Novi pristopi pri neposredni prodaji

* Prodajni avtomati
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Novi pristopi pri neposredni prodaji

e Skupinske trgovine
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Novi pristopi pri neposredni prodaji

* Trgovine na zaupanje

19
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Novi pristopi pri neposredni prodaji

e Organiziranje kmecke trznice na svoji kmetiji

Ugotovitve - smeri razvoja

* Konkurencna masovna proizvodnja
° Znizevanje stroskov, cenovna konkurencnost
o skupna proizvodnja, predelava in prodaja

* Ponudba izdelkov in storitev z dodano
vrednostjo (zgodbe)
° razvoj blagovnih znamk, znaki kakovosti

o proizvodne verige (pridelava — predelava —
prodaja)

40
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Ugotovitve — neposredna prodaja

* Neposredna prodaja je pomemben nacin
prodaje pridelkov in izdelkov s kmetij -
zlasti sedaj, ko se spodbuja lokalna oskrba

* Ima prednosti in tudi slabosti

* Potrebno je razmisljati o racionalizaciji
stroskov in racionalizaciji dela v okviru
neposredne prodaje
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Ugotovitve — vloga drzave

* Financne spodbude v investicije (izboljsanje
konkurencne sposobnosti proizvodnje)

e Dodatno spodbujanje investicij za skupinske
nalozbe

* Nacionalna promocije lokalne oskrbe in
izdelkov visje kakovosti, ... (dvig prepoznavnosti
in zavedanja potrosnikov)

 Sofinanciranje promocije lokalnih proizvajalcev
in skupin proizvaijalcev
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